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Das kennen wir

2.180.000

5. Platz

Ist das ein guter Platz?



Bedeutung der Position

Jede Position innerhalb der TOP 10 hat eine 

unterschiedliche Click-Wahrscheinlichkeit CW

Bestimmung der CW anhand des Logfiles

Abhängigkeit von Titel und Text?



Analyse

1. Bestimmung der erfolgreichen Suchworte 

durch Analyse der eigenen Logfiles

2. Bestimmung der Position in der 

Suchmaschine (Google)

3. Statistische Auswertung 

4. Analyse von Sekundärdaten



Resultat solarserver.de

Erster Platz 
überragt deutlich

Häufig Unterkante 
im Browser

Rel. gute 
letzte Plätze



Fehlerschätzung

Fehlerbalken aus 
sqrt(N)-Fehler 

Verblüffend ähnliche 
Resultate 

Unglückliche 
Positionen



Verallgemeinerung

Jede Verbesserung der 
Position um einen Platz 

bringt 20% mehr 
Besucher



Klickrate durch Titel+Text

Klickrate hängt von der Qualität der 

Suchresultattexte ab

Generelle Klickrate ist bekannt

Häufigkeit verschiedener Worteingaben kann 

bei Google abgefragt werden

Bestimmung der erwarteten Besucher

Wirkungsgrad = Erwartete Klicks / Gemessene Klicks (%)



Suche nach 
Solarenergie

Suche nach 
Photovoltaik

Beispiele

Nur 70% der 
erwarteten Klicks!

Mehrfaches Auftreten der Suchbegriffe hilft!

195% der erwarteten 
Klicks!
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